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Los beneficios tributarios de las marcas

Cuando hace 5 ainos realizamos en
Compassbranding el primer estudio so-
bre las marcas mas valiosas de Colom-
bia, éste era un tema novedoso y no fue
facil explicar cémo un intangible podia
representar una parte importante del
valor de una empresa. Pero hoy es un
lugar comin decir que las marcas son
valiosas.

Otra muestra de la importancia de
las marcas, pero tal vez menos conoci-
da entre la comunidad empresarial, es
el reconocimiento de las autoridades
tributarias sobre el valor de las mar-
cas. En la mayoria de los paises del
mundo, incluida Colombia, las normas
fiscales permiten tener en cuenta los in-
tangibles (incluidas las marcas) para
determinar la renta gravable. La princi-
pal posibilidad de aprovechar las mar-
cas para estimar el nivel de tributa-
cion, se da en la determinacion de la ga-
nancia proveniente de la adquisicion
de una empresa por otra. En Colombia
se permite deducir hasta el 30 por cien-
to del valor de los intangibles que una
empresa reportd en la declaracion de
renta el afio anterior a la transaccion.

Esto es de suma importancia para Co-
lombia pues a manera de ejemplo, se-
guin Proexport durante el afio 2005 nues-
tro pais ocupo el segundo lugar de la re-
gion después Brasil en materia de fusio-
nes y adquisiciones, con 14 transaccio-
nes que sumaron 10.200 millones de dé-
lares (tomado del informe eleetronico
de Proexport del 19 de febrero del 2007,
el cual cita como fuentes a PORTAFO-
LIO y Latin Business Chronicle). En
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propietarios de las empresas
vendidas es una reduccion de su
ganancia ocasional”.

muchas de estas adquisiciones de em-
presas, el precio pagado supera con cre-
ces su valor patrimonial, generando
una significativa ganancia ocasional.
El estatuto tributario contempla que el
valor de estos intangibles debe susten-
tarse de manera técnica. La pregunta
de fondo es jpor qué se pagan sumas
muy superiores al valor patrimonial re-
gistrado en la contabilidad de las em-
presas? Una primera respuesta puede
afirmar que simplemente se sobresti-
mo la oportunidad del momento y se pa-
g6 de mas por la empresa adquirida. Na-
da mas alejado de la realidad. Las gran-
des adquisiciones son fruto de un juicio-
so analisis mediante el cual se pronosti-
ca lo que el comprador espera obtener

en el futuro con la compra de una em-
presa y un buen porcentaje de estas uti-
lidades futuras no se atribuyen a los ac-
tivos tangibles (propiedad, planta, equi-
po y capital de trabajo), sino a los ingre-
s0s que se esperan obtener con el uso
eficiente de los activos intangibles, den-
tro de los cuales las marcas juegan cada
vez mas un papel destacado. La Gnica
razoén por la cual las empresas no conta-
bilizan sus marcas en los estados finan-
cieros es porque éstas han sido forma-
das internamente a lo largo del tiempo
y su valoracién es muy compleja. Pero
al venderse una empresa por una cuan-
tia superior a su valor en libros, queda
en evidencia el valor de las marcas y
otros intangibles, ademas de un posible
goodwill que el comprador esta dispues-
to a reconocer porque considera que ba-
jo su control y direccién puede generar
utilidades superiores a las obtenidas en
el pasado, mediante sinergias con su ac-
tual negocio o el uso mas eficiente de
SUS recursos.

El beneficio concreto de cuantificar
el valor de sus marcas, para los propie-
tarios de las empresas vendidas es una
reduccion de su ganancia ocasional, y
por lo tanto, un menor impuesto de ren-
ta. Para las empresas que adquieren
otros negocios, es la oportunidad de ac-

tualizar el valor de los intangibles de la |

empresa adquirida lo cual les permite
reflejar en los Estados Financieros un
valor patrimonial mas acorde con la
realidad del mercado y con otros benefi-
cios tributarios potenciales a través de
la amortizacién de estos activos intangi-
bles adquiridos.
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